


hervorhebe und eigens dafir einen Blog auf
seiner Facebook-Seite habe. ,Als weitere Part
ner sind jungst auch JAB und Carpet Concept
hinzugekommen, Uber deren Schulterschluss
zur Kampagne wir mehr als gliicklich sind, da
es somit auch als Branchenkampagne wahrge
nommen wird“, so Pas weiter.

Doch nicht nur aus Sicht der Initiatoren hat
Teppich & Du inzwischen an Fahrt aufgenom-
men, auch aus Sicht der Partner ist eine Unter
stutzung der Kampagne und der Produktgat
tung Teppichboden sehr wiinschenswert.

Dazu erklart Klaus Kurringer, der hauptamt
liche Sudbund-Vorstand: ,Sudbund mochte
damit natirlich die Branche und besonders
die eigenen Vertragslieferanten, Mitglieder
und Kunden unterstiitzen. Nur gemeinsam
kdénnen wir dem rucklau gen Markt entgegen-
wirken und den Teppichboden zuriick in das
Bewusstsein der Verbraucher riicken. Textile
Bodenbelége sind ein wichtiges Produkt fiir
den Raumausstatter bei der ganzheitlichen
Ausgestaltung von Raumen.*

Die Verbindung von hochwertigen Produk
ten, kompetenter Beratung und professionet
ler Dienstleistung sei heute der Erfolgspara-
meter flr den raumausstattenden Fachhan-
del. ,Studbund unterstiitzt die Aktion Teppich

Rund 1,7 Millionen Flyer zu Teppich & Du wurden inzwischen — neben vielen anderen Werbemitteln —
in den Markt gebracht. Viele Infos finden sich auch online auf der Seite www.teppich-und-du.eu.

& Du, da textile Bodenbeldge mit all ihren
Vorteilen mehr Aufmerksamkeit verdient ha-
ben”, betont Klaus Kurringer und fihrt aus:
,Ob ganzflachig oder als abgepasste Teppi-
che — von textilen Bodenbeldgen hangt ganz

entscheidend das Wohlbe nden in einem
Raum ab. Es handelt sich um ein modisches
Produkt, das die Wohnlichkeit erheblich ver
starkt und auch sehr warme- und schalldam-
mend wirkt.“ Ein Grund fur den Erfolg mag

GroRhandelsfirmen wie Bienna, Plasto oder Geiger und sogar einzelne Raumausstatter wie die Firma
Stoltmann lassen ihre Fahrzeuge mit den Motiven der Kampagne bekleben.
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auch sein, dass Teppich & Du gegenuber ver
gleichbaren Konzepten ein groRes Plus hat:
Es wird den veénderten Kommunikationsge-
wohnheiten der Branche und Endverbraucher
gerecht. Klassische Medien wie Poster und

Flyer werden um gezielte Online-MalRnahmen
erganzt. Die Kampagnenwebsite verzeichnete
nach Angaben der Betreiber bereits 50.000
Seitenaufrufe. Auf Facebook werden aktuelle
Ereignisse und Gewinnspiele gepostet. ,In

unserem YouTube-Kanal prasentieren wir ei-
nen professionellen Film tber das Fotoshoo-
ting zur Kampagne. Und Uber die Verknlpfung
mit den Websites der Unterstitzer bauen wir
ein groRes Service-Netzwerk fiir Teppichboden
auf*, heil3t es dazu von den Initiatoren.

In diesem Jahr wird die Kampagne mit
einem neuen Fotoshooting und vielen On-
line-MaRnahmen weiter ausgebaut. Uber die
Mdoglichkeiten einer Google AdWords-Kam-
pagne wird derzeit nachgedacht, um Tep-
pichboden weiter nach vorne zu bringen.
LWir diirfen uns auf unseren ersten Erfolgen
jetzt nicht ausruhen*, warnt Manfred Birken-
stock. ,Alle Kampagnen-Teilnehmer missen
dafur sorgen, dass unsere Botschaften bei
den eigenen Mitarbeitern, den Kunden und
den Konsumenten ankommen.*
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